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To blog or not to blog 
Social Media für die Selbstvermarktung effizient nutzen 
 
Impuls auf dem Rheinischen Forum im Mai 2013 
 
 
Stefanie Voss, Cutwater 
Dr. Guido Wolf, M.A., Institutsleiter conex 

Bonn und Bad Honnef, am 24. Mai 2013 

Herzlich willkommen 

Web 1.0     Web 2.0     Web 3.0 
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Im Web 1.0 gab es Informationsanbieter  
und Informationskonsumenten 

Im Web 2.0 ist jeder gleichzeitig 
 Anbieter und Konsument von Informationen: 

und dabei eng vernetzt und sehr gut informiert 
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Wikipedia: 
2001 gegründet, heute rund 260 Sprachen online  

Facebook: 
> 1 Mrd. Nutzer weltweit, 

davon jeder 20 Minuten pro Tag online 
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Twitter: 
> 140 Mio. Nutzer weltweit 
> 340 Mio. Tweets pro Tag 

 

Web 1.0 – PUSH     Web 2.0 – SHARE 

 
Web 3.0 – ALWAYS KNOWING  

„Das intelligente überall präsente Web“  



26.05.13 

5 

Soziale Netzwerke 

XING 

LinkedIn 

Facebook 

Google+ 

„... überall auf der Welt wird ständig 
kommuniziert ...“ 

„... es geht um Menschen ...“ 
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XING: 
•  ca. 12 Mio. Nutzer  

•  stark präsent in D-
A-CH, international 
kaum relevant 

•  Netzwerk (auch 
„unpersönlich“) 

•  Statusmeldungen, 
Veranstaltungen, 
Foren 

•  Firmenpräsenz, 
Recruiting, 
Jobsuche 

•  praktische 
Adressbuch-
Funktion 

LinkedIn: 
•  ca. 100 Mio. Nutzer  

•  stark präsent in 
USA, international 
wachsend  

•  Business-Themen 
und Business 
Networking 

•  Netzwerk (nur 
persönlich) 

•  Statusmeldungen, 
Gruppen,  

•  Firmenpräsenz, 
Recruiting,  

•  Jobsuche, 
persönliche 
Empfehlungen 
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Facebook: 
•  > 1 Mrd. Nutzer, 25 

Mio. in Deutschland  

•  weltweit präsent  

•  Altersgruppen und 
Bevölkerungs-
schichten 
übergreifend 

•  Ehemals Lifestyle 
und Social Themen, 
immer mehr B2C 
und B2B relevant 

•  Status, Likes, Bilder, 
Video, Games, 
Werbung 

•  Suchmaschinen-
Relevanz 

Google+: 
•  ca. 100 Mio. Nutzer 

in knapp einem 
Jahr aufgebaut  

•  Eher sporadische 
Nutzung 

•  Politik & Business-
Themen 

•  Mehr Informations- 
als Netzwerk-
Plattform  

•  Statusmeldungen, 
Hangouts,  

•  Suchmaschinen-
Relevanz macht 
den Erfolg aus 



26.05.13 

8 

15 

axon-Blog: Warum, wozu, wie 

a.  Motive 
b.  Vorgehen 
c.  Erfahrungen 


